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Una pregunta...

¢EN QUE NEGOCIO
ESTAN USTEDES,
QUE ES LO QUE
VENDEN?>
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CONDICION DE LA OPINION PUBLICA
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Grafico 1. Indice de Confianza del Consumidor (ICC)
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Grafico 4. Disposicion a comprar vehiculo vs tipo de cambio real
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VALOR DE LAS REMESAS A HOGARES EL CRECIMIENTO DEL GASTO DE HOGARES FYE
BENEFICIADO POR LAS REMESAS
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EL GASTO DE LOS
HOGARES
COLOMBIANOS EN
2018 FUE DE

BILLONES DE PESOS
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EL GASTO POR
PERSONAS EN
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EL GASTO DE LOS
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COLOMBIA EN

PESOS 2018 CRECIO
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EL GASTO DE LOS
HOGARES EN
COLOMBIA EN 2018
EN TERMINOS
REALES CRECIO
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EI- CRECI M I ENTO DINAMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES EN COLOMBIA
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GASTO MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK — COLOMBIA2022

éCOMO REPARTEN $100 LOS COLOMBIANOS ¢QUE TANTO HA CAMBIADO EL PESO DE LOS GASTOS
EN SU BOLSILLO? EN LOS COLOMBIANOS?
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GASTO MACROE&MICROFORECASTOUTLOOK — COLOMBIA2022

¢QUE TANTO CAMBIO EL PESO DE LOS GRUPOS EN EL GASTO?
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CRECIMIENTOS REALES DE LOS GRANDES {QUE GRUPO CRECE MAS CADA ANO EN TERMINOS REALES?

GRUPOS DE CONSUMO

= 2018 m 2017
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VARIOS VARIOS; 3
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k : 5 é m/ \ % EDUCACION; 7

EN 2018, 5 DE LOS 8 GRANDES GRUPOS CRECIERON POR ENCIMA DEL PROMEDIO,
DONDE EL CRECIMIENTO DE ENTRETENIMIENTO CONTINUO CON EL LIDERAZGO,
CONSOLIDANDO UNA FUERTE TENDENCIA EN ESTA CATEGORIA.

TODOS LOS GRUPOS DE GASTO CRECIERON MAS EN 2018 QUE EN 2017.
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CRECIMIENTOS REALES DEL GASTO DE :QUE CIUDAD CRECIO MAS CADA ANO?

HOGARES POR CIUDADES 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
N 2018 m 2017

VILLAVICENCIO; 1

“ ’ CARTAGENA; 2
) \
\J
y \
\

VILLAVICENCIO 174 1.7%

0 ¢ A -
CARTAGENA A 5.4% P ~
PASTO 2%
9% «
BOGOTA JEJA 3.7% h\
NACIONAL .55, 3.3% ‘ MEDELLIN; 6
MEDELLIN .85 3.3% 4 \ CALI; 7
cAul e 3.2% ) NEIV'A° 8
NEIVA .65 3.1% \ PY RESTO'.Q
RESTO .45 3.0% / \ '

PASTO:; 3
BOGOTA:; 4
NACIONAL; 5

S

CUCUTA 5 35 3.0%

-\ CUCUTA; 10
' . / o BUCARAMANGA;
BUCARAMANGA _g 407 2,9% BARRANQUILLA;
BARRANQUILLA 5 0% 2,7% ‘ x* 12
PEREIRA 5152 2,6% / PEREIRA; 13
MANIZALES 174 2,6% ./ MANIZALES; 14

\. MONTERIA; 15

EN 2018, SOLO 4 DE LAS 13 PRINCIPALES CIUDADES CRECIERON POR ENCIMA DEL
PROMEDIO, DONDE BOGOTA ES LA UNICA DE LAS 9 GRANDES QUE CRECE A ESE NIVEL.
EL GASTO EN TODAS LAS CIUDADES CRECIO MAS EN 2018 QUE EN 2017.
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TASAS DE INTERES DE REFERENCIA 22,00% TASAS DE INTERES DE REFERENCIA 31,00%

10,80%
10,60% 30,00%
21,00%
10,40%
10,20% 29,00%
, (]
20,00%
10,00%
28,00%
10,
9,80% 19,00% TASA CREDITO TASA DE
9,60% DE CONSUMO; 7 00% TARJETA DE
TASA 18,70% CREDITO;
9,40% HIPOTECARIA;  18,00% 26,87%
9,40% 26,00%
9,20%
9,00% 17,00% 25,00%
8,80%
16,00% 24,00%
8,60% T INAAANNANNNG00QG00000AN NN NEROORREERXDRO ¢ RN T e B e
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PRECIO MEDIO DE VIVIENDA NUEVA EN COLOMBIA

TASA HIPOTECARIA

13,00%

12,50%

45.000.000

12,00%

40.000.000

11,50%

11,00%

35.000

10,50%

10,00%

9,50%

| gL-das
| gL-Kew
| gL-9ud
| ZL-dos
| ZL-Kew
| ZL-9ud
| gp-das
| oL-Kew
| 9L-aud
| gi-das
| gL-Kew
| §L-9ud
| pL-das
| pL-Kew
| pL-9ud
| gL-das
| gL-Kew
| €L-9ud
| ZL-das
| ZL-Kew
| 2L-9ud
| pL-das
| LL-Kew
| LL-9ud
L oL-das
L oL-Aew
L OL-9ud
| 60-das
L 60-Aew

L 60-9Ud

25.000.000

| gL-das
| gL-Kew
| gL-9ud
| LL-das
| ZL-Kew
| LL-9ud
| gL-das
| 9L-Aew
| 9L-dud
| gL-das
| sL-Aew
| §L-9ud
| pL-das
| pL-Kew
| yL-2ud
| gL-das
| €L-Kew
| €L-9ud
| 2L-das
| 2L-Kew
| 2L-9ud
| LL-das
| LL-Aew
| LL-9ud
| oL-das
| oL-Kew
| OL-9ud
| 60-das
| 60-Aew

L 60-9uUd

9,00%

CUOTA MENSUAL HIPOTECARIA

$1.050.000,00

CUOTA EN EL SALARIO PROMEDIO

$1.000.000,00

65,0%

$950.000,00

60,0%

o
d
o
]
]
o
o
a
ur

55,0%

$850.000,00

$800.000,00

50,0%

$750.000,00

45,0%

$700.000,00

40,0%

$650.000,00

35,0%

$600.000,00

| gL-obe
| gL-dew
| LL-320
| ZL-Kew
L oL-o1p
L oL-nf
L oL-q9}
| §L-dos
L §L-aqe
L yL-nou
| pL-unf
L pL-oud
L €L-obe
| €L-dew
| 21320
| 2L-Kew
L LL-o1p
L LL-nf
L LL-q93
| op-das
L oL-aqe
| 60-AOU
L 60-unf

L 60-9uUd

$550.000,00

| gL-das
| g1L-Aew
| gL-aud
L LL-das
| ZL-Kew
L LL-9ud
| gL-das
| gL-Aew
| 9L-aud
| §)-das
| gL-Kew
L §L-aud
| pL-dos
| pL-Kew
L yL-9ud
| gL-dos
| gL-Kew
L EL-auUd
| 2L-das
| 2L-Aew
| 2L-9ud
L LL-das
| LL-Kew
L LL-9ud
| op-das
| oL-Aew
| OL-9ud
| 60-das
| 60-Aew

L 60-aua

30,0%

Banco de la Repiiblica - RADDAR

Fuente

RAADVY



Unidades de vivienda vendidas
Ao corrido a diciembre de cada afo

El crecimiento de las ventas se acentuo de manera importante durante el 2018

. Variaciones (%) afio corrido a diciembre de 2018
Cundinamarca Unidades vendidas en Bogota y Cundinamarca

Bogota

40000 ¢

4000 37409 mBogota M Cundinamarca

3979 0 r

B0 R0

246
22

30000

30000 | 20

173 170
1.5!9..14}.....]&0

25000 | £00 |

10

a0 | 000 |

500 15000 |

%
g
2
§
:
¢
i
10000 - 10000 g -10 . .
g 67,924 unidades vendidas
5000 t o000 ¢ ol a diciembre de 2018
3
0 0 8 20
06 ol 018 2016 207 2018 Z 4 L
BVIS mNoVIS : VIS mNoVIS 2 ene feb mar abr may qun ol agp  sep ot nov dic
E
Var % VIS No VIS Total Var % VIS No VIS Total E
anual 44% 9%  145% anual 3% 1% 2% :

Fuente: Estudios Econdmicos Camacol B&C con base en Coordenada Urbana®.
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z

7z

PENETRACION DEL CREDITO HIPOTECARIO

z

PENETRACION DE TARJETAS DE CREDITO

7z

W Vivienda V 2014

m Vivienda V 2006

TENENCIA DE CASA

B Tarjetas de Crédito TC 2014

M Tarjetas de Crédito TC 2006

POSESION SIN TITULO
3%

41,6%

5,6%
2,2%
6,4%
2,6%
6,8%
3,5%
7,5%
4,7%
9,3%
4,6%
12,3%
5,7%
15,8%
3,9%
16,8%
8,1%
17,2%
5,4%

24,8%

39
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80,00%

70,00%

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

20,00%

10,00%

0,00%

1. 2. 3. 4. 5 6
NSE NSE NSE NSE NSE NSE
1 2 3 4 5 6

1. Bogotd

1. 2. 3. 4. 5 6
NSE NSE NSE NSE NSE NSE
1 2 3 4 5 6

2. Medellin

OPORTUNIDADES DE MERCADO

1. 2. 3. 4. 5 6
NSE NSE NSE NSE NSE NSE
1 2 3 4 5 6

3. Cali
m1.S1 m2.NO

@C ONSUMIENDO

1. 2. 3. 4. 5 6
NSE NSE NSE NSE NSE NSE
1 2 3 4 5 6

4. Cartagena

1. 2. 3. 4. 5 6
NSE NSE NSE NSE NSE NSE
1 2 3 4 5 6

5. Bucaramanga




2007

¢COMO DISTRIBUIMOS NUESTRO BOLSILLO?

® FRECUENTES H SERVICIO DEUDA CONSUMO B SERVICIO DEUDA HIPOTECARIA

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

RAADVY

H DISPONIBLE

2016 2017

Fuente: RADDAR

2018
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@CONSUMIENDO

Grafico 4. Comparativo de la estructura poblacional censal por sexo y grupos quinquenales de edad.

Nacional.
2005, 2018"".

90+

Mujeres 80-84

Hombres

70-74

60-64

4044
30-34
20-24
1014

0-4

6,0 40 20 0.0 2,0 4.0 6,0

Porcentaje

Fuente: DANE, Censo General 2005 y Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 2018
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@CONSUMIENDO
POBLACION POR ESTRATOS SOCIOECONOMICOS 2005 POBLACION POR ESTRATOS SOCIOECONOMICOS 2018

ESE 6 ESE 6
ESE 5 ESE 5

RAADVY v




@CONSUMIENDO

Grafico 8. Distribucion de los hogares segun tamano (%).
Nacional.

2018°P"
25,0% - 23,4%

21,7%
19,8%

20.0% 18,1%

15,0% -

10,0% p.6% 2005

) . %
.8 0,8% 0,4% 0,3%
0,0% = - — e
1 2 3 4 5

6 7 8 9 >=10
Namero de personas

Porcentaje

Fuente: DANE. Censo Macional de Poblacion v Vivienda 2018F"
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LA IMPORTANCIA DE
CONOCER LA AUDIENCIA

v HOMBRE

v  MAS DE 50 ANOS

v DE UNOS 180 CM DE
ALTURA

v BRITANICO

v CASADO

v CON INGRESOS
ANUALES DE $10
MILLONES

v QUE LE GUSTA LA
MUSICA, EL ARTE Y LA
FILANTROPIA

@CONSUMIENDO
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B ALIMENTOS

LOW MILLENIAL

VERDES CLAROS

= VIVIENDA

@CONSUMIENDO

ESTRUCTURA DE GASTO POR GENERACIONES EN COLOMBIA

m VESTUARIO Y CALZADO

HIGH MILLENIAL

VERDES OSCUROS

mSALUD mEDUCACION

GENERACION X

GRISES

m ENTRETENIMIENTO

BABY BOOMER

CAFE

RAADVY

= TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

GENERACION
SILENCIOSA

AZUL

m GASTOS VARIOS

PROMEDIO

TODOS

47




PROCESO DE HIBRIDACION

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

COMPRAS

m COMPRAS OFF LINE

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

= COMPRAS ON LINE

NVNGIIBION
DIGITALES

VERDES

CONSUMO

® CONSUMO OFF LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

Fuente: Etnografia Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

RAADVY

® CONSUMO ON LINE

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

USO DE TIEMPO

mOFFLINE ®mONLINE m"BOTH"LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

NVNGIIBION
DIGITALES

VERDES
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PROCESO DE HIBRIDACION

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

COMPRAS

m COMPRAS OFF LINE

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

= COMPRAS ON LINE

COMPRAS COLOMBIA

® COMPRAS OFF LINE  m COMPRAS ON LINE

NVNGIIBION
DIGITALES

VERDES

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

Fuente: Etnografia Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

RAADVY

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

24

POR GIENTO
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PROCESO DE HIBRIDACION

m CONSUMO OFF LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

Fuente: Etnografia Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International

CONSUMO

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

m CONSUMO ON LINE

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

CONSUMO COLOMBIA

m CONSUMO OFF LINE m CONSUMO ON LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

RAADVY

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

1/

POR GIENTO

50



PROCESO DE HIBRIDACION
USO DE TIEMPO

mOFFLINE ®mONLINE m"BOTH"LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

NVGIIBION
DIGITALES

VERDES

USO DEL TIEMPO

mOFFLINE ®mONLINE m"BOTH"LINE

ABUELOS
DIGITALES

CAFES

Fuente: Etnografia Digital Colombiana, data de Nielsen, Nilson, CIA, RADDAR International

MIGRANTES
DIGITALES

GRISES

RAADVY

NACIDOS
DIGITALES

VERDES

42

POR GIENTO

"ol
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22. ¢{Como definiria la felicidad?, del siguiente listado escoja solo una
opcion, que para usted sea la mas cercana para definirla:

Prosperidad.

Despreocupacion. 10%
5%
Diversion. Bienestar.
3% \ 26%
Otra
2% \
Placidez.
2%
Tranquilidad.
45%

RAADVY

COMO USAN HOY EL TIEMPO
LOS JOVENES AFLUENTES

COLOMBIANOS

La vision de felicidad que
tienen estos jovenes
afluentes, es mas cercana a
la calma que a la diversion,
lo cual es un hallazgo anti-
mitico muy importante.



COMO USAN HOY EL TIEMPO
LOS JOVENES AFLUENTES

19. ¢ Cuales experiencias incluiria usted en su lista de deseos? [:“l“MBIAan

Seleccione todas las respuestas validas

Viajar a otros paises

Comprar una casa (la casa de sus suefios)

Alcanzar su meta profesional

Ser su propio jefe

Comprar el carro de sus suefios

Probar nuevas experiencias emocionantes como deportes
extremos

Ir al concierto/evento de sus suefios

Ser voluntario

Correr una maratén

Escribir un libro

Ninguna de las anteriores

Expandir su negocio fuera del pais :| 1,66%

Otro (especificar cudl) | 0,08%

87,80%

72,38%

50,57%

40,87%

38,92%

35,02%

24,70%

19,92%

12,58%

RAADVY

66,59%

60,51%

Fl sueno del colombiano
es viajar; esto no es nuevo,
lo que s1 es sorprendente
(v cas1 contra-mitico), es
que quieren comprar
vivienda, lo que muestra
que estos millenials, son
bien diferentes al resto del
mundo...



23. Segun lo anterior, cudl de las siguientes opciones le ayuda a
construir su felicidad (escoja todas las que quiera)

La familia

Su pareja

Viajar

Tener dinero

Tener tiempo para entretenerse
Dormir lo suficiente
Sus amigos
Tener casa propia
Una mascota
Emprender un negocio
Comprar cosas

Sus hijos

72%
71%
61%
53%
52%
46%
45%
40%
38%

36%

25%

RAADVY

85%

COMO USAN HOY EL TIEMPO
LOS JOVENES AFLUENTES

COLOMBIANOS

Familia, pareja, viajar es la
trilogia de la felicidad para
esta generacion.

Ya no es casa, carro y
beca, y para cada 4 de 10,
el emprendimiento es
parte de esa felicidad...



COMO USAN HOY EL TIEMPO
LOS JOVENES AFLUENTES

26. La vida esta llena de motivaciones y decisiones, ¢ Cual de estas l:[ll_[lMBIAN[Is

cosas te motiva mas en este momento de tu vida?

Viajar 30%

Tener un Negocio 19%

Tener una familia 15%

Este momento de vida les
13% ofrece viajes, negoclos y
familia, en ese orden,
dejando ver el cambio de
las prioridades de esta
nueva generacion...

Estudiar mas

Comprar una casa propia 12%

Trabajar 7%

Hacer una inversion

1%

Otra

RAADVY



30. ¢Usted tiene...?

Perro
Ninguna mascota

39%

Otra mascota, écuals
2%

[0)
Perro y Gato 13%

9%

RAADVY

COMO USAN HOY EL TIEMPO
LOS JOVENES AFLUENTES

COLOMBIANOS

El mito es cierto: tienen
mas mascotas que hijos...

6 de cada 10 de estos

jovenes tienen una
mascota en su vida...



@CONSUMIENDO

Esto nos deja unas preguntas,
¢De qué me sirve como constructor saber qué...

- Hay menos gente por casa
- Hay mas mascotas por casa
- La gente necesita internet WiFi

Y quiza la pregunta mas importante:
¢CUANDO COMPRAN, COMPRAN VIVIENDA-

RAADVY
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d ¥ L_

LAERADELA  LAERADELA  LAERADEIA  LAERADH
PRODUCCION DISTRIBUCION  INFORMAGION

(FORD) (FEDEX) (GOOGLE) (WAZE)
RAADVY










@CONSUMIENDO

AZUCAR

SAL

SODIO
GLUTEN
ANTIBIOTICOS




OOOOOOOOOOOO

Y PEDIMOS LO MEJOR
AL MENOR PRECIO

RAADVY
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@CONSUMIENDO

BUSCAR INMUEBLES NOTICIAS Y TENDENCIAS | HERRAMIENTAS INGRESAR

PROYECTOS DESTACADOS

Apartamentos en Venta en Parcelaciones Pance Casas en Venta en El Paraiso, Chia Apartamentos en Venta en Tenjo, Tenjo

Cal

$491.539.158 231 $380.000.000 102 $163.000.000 40

. | DESARROLLOS
CORPORATIVOS
V

URSaN0 H’ﬂ‘




@CONSUMIENDO

1. Cuando le menciono la frase “VIVIENDA PROPIA”, 2. Cuando le menciono la palabra “CONSTRUCTORA",
{Qué es lo primero que se le viene a la mente? ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente?

Adquirir casa propia/... 36% Tienen convenios de viviendas en..

Construcciones modernas...

Calidad de vida/Tranquilidad/...
Aseguradora

Tener estabilidad/ Seguridad 14%

Una empresa que trabaja para el...

No pagar arriendo Generan empleo

Un sueio /Felicidad/ Alegria Viviendas econémicas

Deuda por muchos aihos

Dejarle algo a mis hijos Que ofrezca condiciones...

Hacer arreglos a mi gusto/... Otros

3%

Buen negocio/ inversion Empresa que vende lo que esta...

Las constructoras solo trabajan...

Buena ubicacion Cumplidos/ Organizados

Crédito / Préstamo/ Deuda Cumplen con normas de...

Tener un ahorro Calidad de materiales/ Bases...

Proyectos de vivienda
Ser independiente
Brindan facilidad para adquirir...

Otros

Empresa dedicada a construir-:...

RAADVY v



@CONSUMIENDO

RELEVANCIA DE LA MARCA EN EL MOMENTO DE COMPRA
DE CASA EN COLOMBIA

SABE QUE MARCA ES SU CASA ¢QUE MARCA COMPRARIA?
RAADVY

67



@CONSUMIENDO

:CUANTO DE LA UTILIDAD NETA LA VALORACION A 5 ANOS DE
GENERA LA MARCA EN EL SECTOR DE LA LA VIVIENDA EN COLOMBIA
CONSTRUCCION EN COLOMBIA EN 2018?

SIN MARCA CON MARCA SECTOR VALORACION DE5 VALORACIONDE5 VALORACION DE5
RECONOCIDA RECONOCIDA ANOS DE VIVIENDA ANOS DE VIVIENDA ANOS DE VIVIENDA
SIN MARCA CON MARCA
CONOCIDA CONOCIDA

RAADVY v
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| TRIMESTRE 2013 || TRIMESTRE 2019 Il TRIMESTRE 2013 IV TRIMESTRE 2019

[Comienzo de campafias *  Inicio de ley de *  Elecciones regionales
Alcaldias garantias

POLITICA

Presentacidn del plan de
desarrollo

*  Ejecucidn del gasto pibli
*  Implementacitn de a;:;:[::rlla ﬁ! yg::;;:l;“:g: Reforma Pensional ?

reforma tributaria
DEPORTES . * Clasificacidn de los
 [opa América Olimpicas
DINAMICA DE LOS DiAS HABILES. o

mm DIAS HABILES Variacién Anual PIB 2 DIAS HABILI,ES

DE MAS
250 8,0%
248 246 6,0%

246 245

244 %
244 243 N 243 243 4,0%
i A
240 0,0%

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
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DIiAS HABILES 2018

20
: I
. jun. jul.

DiAS HABILES 2019

22
| I
. jun. jul.

ene. feb. mar. abr. may ago. sep. oct. nov. dic.

ago. sep. oct. nov. dic.

ene. feb. mar. abr. may



El Consumo en 2019... RAADVY

p DINAMICA DE INFLACION DINAMICA DEL GASTO
DINAMICA DEL PIB .
8,0% ’

8,0% 7,0%
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MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK = COLOMBIAZ0/ 2

El nuevo normal de Golombia

59200XUS

RAADVY




MACROECONOMIA O
DINAMICA DEL PIB

MICROECONOMIA O EL
GASTO DE HOGARES

ENTORNO POLITICO

MACRO&MICROFO

RECASTOUTLOOK = COLOMBIAZ0Z/

PASADO 2011-2014

PRESENTE 2015-2017 FUTURO 2018-2022

La economia colombiana crecié de manera
positiva en este periodo, impulsada
fundamentalmente por la entrada de
ingresos por el petréleo, pero con un costo

muy grande en el aparato productivo,
porque aumento mucho las
importaciones.

VAR PIB: 5,2% A

La inflacién se mantuvo por debajo del
(4% ), el desempleo es estable cerca del
(9%¢>) y el ingreso PC PPP aumenta
(6%1).

El gasto de hogares no crece al ritmo
de la economia, porque es la
inversion la que la jalona.

VAR GASTO DE HOGARES: 4,5% <>

Habra dos momentos: 2018 sera el proceso
electoral, donde se espera que gane un
candidato no polarizador ni de izquierda y
que el Senado sea de mayoria de centro
derecha, lo que dard pie a una tensa calma
politica para el préximo presidente.

CONDICION POLITICA: TENSA

RAADVY "



MACRO&MICROFORECASTOUTLOOK = COLOMBIAZ0/ 2

COLOMBIA - ESCENARIO MACRO&MICROECONOMICO SEGUN FMI

9,0%

8,0%

7,0%

6,0%

5,0%

4,0%

3,0%

2,0%

1,0%

0,0%

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017
est

2018
p

2019
P

2020
p

2021
P

2022

e=@==\/AR PIB REAL

6,5%

6,0%

5,8%

2,4%

3,3%

2,0%

1,7%

3,0%

4,0%

3,9%

3,8%

3,8%

«=@==V/AR PC PPP

7,9%

6,7%

6,2%

3,1%

3,3%

4,2%

3,3%

4,7%

5,1%

4,9%

4,8%

4,6%

SHARE DE COMPRAS EN ECUADOR POR MINDSETS

m CAZADOR DE VALOR
B CAZADOR DE OPORTUNIDADES
m CAZADOR DE PROMOCIONES

2012 pA N 2022P

COMPOSICION POBLACIONAL POR
NIVELES DE INGRESO EN COLOMBIA
SEGUN THE ECONOMIST-RADDAR

M PERSONASE mPERSONAD D m PERSONAS D+
B PERSONAS C m PERSONAS C+ m PERSONAS AB

2000 2005 2015 2020

La economia colombiana volverd a tener un crecimiento
moderado, pero a menor velocidad de lo que podria ir, debido
a que debe “pagar” por la creencia del mercado de ser una
economia de $2000xUS; el nivel de gasto de los hogares
continuara creciendo pero con una menor velocidad.

El paso veloz hacia la premiunizacién del mercado, conllevo la
llegada de un fendmeno de “precios bajos” muy fuerte en el
mercado, causando la ldgica #esinteligentecomprarbarato, y esto
hace que el comprador de promociones lidere el mercado.

Con la economia creciendo y la tasa de natalidad
desacelerando, la reduccién de pobreza
continuard y se consolidara mas la clase media, e
incluso la clase alta; pero depende del tamaiio de
la migracion venezolana.
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MARKETING... LOS FACTORES DE ANALISIS

PIB Valor de Marca
Empleo Rentabilidad
Inflacion Percepcion
Tipo de cambio Precios
Comercio Exterior Tarjetas de Crédito
Impuestos Canales
Infraestructura Competencia
PRODUCTO
Gustos .
Preferencias Clln!a
Demografia Geogradfia
Generaciones ENTORNO Temporada
Edad del consumidor .lelfura
Comprador Rellglqr!es
Pocketshare . |.’O|I|'!CCI
imaginarios
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MARKETING... LOS FACTORES DE ANALISIS

ECONOMIA
JODIDA

EMPRESAS
SIN IDEAS

UN PRODUCTO

MALO

ENTORNO
CAMBIANDO
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PRODUCTO

SI CAMBIO

NO CAMBIO

@CONSUMIENDO

USTED
CRECIO EL
MERCADO

ADAPTO EL
PRODUCTO

USTED
PERDIO
MERCADO

NO CAMBIO SI CAMBIO

maove NEGOCIO

ADAPTO SU
NEGOCIO




PRODUCTO

SI CAMBIO

NO CAMBIO

@CONSUMIENDO

BEBIDAS
EMBOTELLADAS

RESTAURANTES

AEROLINEAS

NO CAMBIO SI CAMBIO

maove NEGOCIO



PRODUCTO

SI CAMBIO

NO CAMBIO

@CONSUMIENDO

ARRIENDO DE
APARTAMENTOS
INDIVIDUALES

CONSTRUCCION
POR DEMANDA

CENTROS
COMERCIALES

CONSTRUCCION
VIS

NO CAMBIO SI CAMBIO

maove NEGOCIO



ODNSUMIENDO

.. " \ ."‘ y
— e
~

NO LO CONOCE )y LO CONOCE
Comprador

-

Consumleor

4!"

NO LO CONOCE



" .
A ™ ‘ ?
-~ MARKETERO

MARKETERO

SONADOR ESTRATEGA

MARKETERO MARKETERO

TEMERARIO ARRIESGADO
LU
o
(@)
4
o
o
3 MARKETERO MARKETERO MARKETERO
(o] CIEGO MIOPE TUERTO
; NO LO CONOCE ) LO CONOCE

Comprador
RAADVY



N !

NO LO CONOCE

CASINOS

MARKETERO
SONADOR

HUEVO/
POLLO
MARKETERO

TEMERARIO

VIVIENDA

MARKETERO

CIEGO

GASEOSAS

MARKETERO
ESTRATEGA

MODA

MARKETERO
ARRIESGADO

RESTAURANTES BANCOS

MIOPE TUERTO

NO LO CONOCE e O CONOCE

Comprador
RAADVY
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camiloherrera@raddar.net
@consumiendo
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OOOOOOOOOOOO

Una pregunta...

¢EN QUE NEGOCIO
ESTAN USTEDES,
QUE ES LO QUE
VENDEN?>

RAADVY



ESCALA

1 : 1000

1 : 100
URBANISTAS ARQUITECTOS
-DDPDDRDBDRDRN PODD

Calles, Casas. Arboles. Vehiculos, Muebles. Arboles.
Vehiculos. Personas Personas

1 :1

INTERIORISTA M SEN AR INBLS TRIAL

I

A
-

Tornillos, Material,
Muebles, Personas Ensamble

RAGDW ARQUITECTOS




@CONSUMIENDO

A ARCAS  IDENTIDA
PRODUCTO

c.SEGUIMOS VENDIENDO LO M
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OOOOOOOOOOOO

Una respuesta...

USTEDES NO VENDEN
INMUEBLES.

VENDEN VIVIENDAS,
Y ESO CAMBIA TODO...
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OOOOOOOOOOOO

Una respuesta...

... Y EL EXITO DE SU
TRABAJO. RADICA EN
LA REVENTA DE ESA
VIVIENDA...

RAADVY




NNNNNNNNNNN o

LA ECONOMIA NO VA MAL
LAS MARCAS SE RECUPERAN

EL COMPRADOR ES PRUDENTE
LA INCERTIDUMBRE CONTINUA...

EL CONSUMIDOR NO MANDA
NOS NECESITA

RAADVY




AR AL CONSUMIDOR




