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CUANTAS COSAS COMPRAMOS CADA MES,
SI EN MARZO DE 2020, UNA PERSONA EN COLOMBIA COMPRABA 100 COSAS.
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CUANTAS COSAS COMPRAMOS CADA MES,
SI EN MARZO DE 2020, UNA PERSONA EN COLOMBIA COMPRABA 100 COSAS.
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ALGUNOS DESCRIPTORES DE LOS PERFILES DE LOS COMPRADORES POR ACTITUD EN CADA EPOCA

EDAD PROMEDIO

CANAL DE
COMPRA

INGRESO
DISPONIBLE

COMPRAS POR
VALOR

13

SOBRADO
(2009-2014)

28,61 ANOS

TRADICIONAL
69.5%
MODERNO
30,5%

23,6%
DEL GASTO EN
PESOS

10,34% DE LAS

MISIONES DE
COMPRA

GOLPEADO
(2015-2018)

30,68 ANOS

TRADICIONAL
78,0%
MODERNO
22,0%

19.2%
DEL GASTO EN
PESOS

5,03% DE LAS
MISIONES DE
COMPRA

ATERRIZADO
(2019)

31,74 ANOS

TRADICIONAL
79.7%
MODERNO
20,3%

14,8%
DEL GASTO EN
PESOS

13,19% DE LAS

MISIONES DE
COMPRA

PANDEMICO
(2020-2021)

32,38 ANOS

TRADICIONAL
74,6%
MODERNO
25,4%

141%
DEL GASTO EN
PESOS

22,55% DE LAS
MISIONES DE
COMPRA

INFLACIONARIO

(2021-2024)

33,43 ANOS

TRADICIONAL
76%7
MODERNO
¢24%

10,1%
DEL GASTO EN
PESOS

12,69% DE LAS
MISIONES DE
COMPRA
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INFLACION VS AHORRO

11,0%
V4
°
¢COMO ESTAMOS COMPRANDO TANTO? 7.0%
°
7.0%
CREDITO COMO FUENTE DE GASTO 5.0%
35,0% 3,0%
30.0% 1.0%
25,0% — OOUNO ——OWOWNO — —OWONO —— MO0
10% 99903090 -9 700303879090
NN OO0 — — — — — — NN NN
23500 OCUPADOS 20,0% cCoocococoo0808888888888888
AN ANAAANANAAAAAANANAAAIAATANAA
22.500 15,0% —=@=—|NFLACION ~=@=CDT90
21.500 10,0%

TASAS DE INTERES
. S S A S (IS S S QS BAJAS

N W0 O N 0 O — N
303323323352 20358a20%
18.500 4 O =] O O > O =)
[e] = 2 O o = 2
%'Ocogg._,gogu@qc)'ocogg-ﬁ
- MAS CRED“O
16.500
15.500

14.500

Mar

EEERTEHESERTER:
1 RAADVY &=
Fuente: DANE; RADDAR; Superfinanciera épgl‘fé &e

TR



DINAMICA DE INGRESOS Y FUENTES DEL GASTO DE LOS HOGARES

CRECIMIENTO INTERANUAL DEL INGRESOS Y FUENTES DEL GASTO

m 2019 m 2020 m 2021 m 2022

49,5%
50,9%

La colocacion de créditos de
consumo mostré un crecimiento
del 7.3% que contrasta con una
fuerte expansion de o!
colocacion de tarjetas de
crédito (31%) y una fuerte caida
de la colocacidon en créditos
hipotecarios (12.5%).

El aumento en la colocacion de
créditos de consumo presiona al
alza el pago del servicio de
deudas.

<
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CREDITO HIPOTECARIO TARJETA DE CREDITO  CREDITO DE CONSUMO  INGRESO DE HOGARES SERVICIO DE DEUDA GASTOMETRIA
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EL CREDITO ES CADA VEZ MAS IMPORTANTE EN EL GASTO, PERO LOS
SALARIOS SON LOS QUE MAS APORTAN AL CRECIMIENTO

FUENTES DEL GASTO DE LOS HOGARES APORTE AL CRECIMIENTO DEL GASTO SEGUN
m SALARIOS, AYUDAS Y RENTAS ~ mREMESAS ~ m CREDITOS FUENTE (APORTE EN DINERO)

e SALARIOS, AYUDAS Y RENTAS
mmmm REMESAS

mmm CREDITOS

—t=—GASTO

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Los créditos de consumo representaron el 28% de las fuentes del gasto de los hogares. Adicionalmente, las remesas alcanzaron su
participacion mds importante en los Ultimos anos con un 4.3% de las fuentes del gasto.
Consumer
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EL AUMENTO DE LA PARTICIPACION DE LOS CREDITOS DE CONSUMO EN EL
GASTO IMPLICA UN AUMENTO DEL PESO DEL SERVICIO A LA DEUDA EN EL
INGRESO DE LOS HOGARES
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PESO DE LAS TARJETAS DE CREDITO Y CREDITOS DE CONSUMO
DENTRO DEL GASTO DE LOS HOGARES

u TARJETA DE CREDITO u CREDITO DE CONSUMO SIN TARJETAS DE CREDITO
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PESO DEL SERVICIO DE DEUDA DENTRO DEL INGRESO DE
LOS HOGARES
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El peso de servicio a la deuda en el ingreso de los hogares
pasod de 15.8% en 2021 a 17.2% en 2022. Este es el
incremento mdas grande en |os Ultimos anos.
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£ COMO SE HA DISTRIBUIDO EL GASTO DE LOS HOGARES EN LOS ULTIMOS 10
ANOS?

El incremento de los precios de productos de primera
necesidad a lo largo de los afios se evidencia en una
reestructuracion del bolsillo de los hogares en los ultimos

= ENTRETENIMIENTO 10 afios

En 2012, la canasta que ocupaba la mayor parte del gasto

™ ELECTRO de los hogares era vivienda, mientras que para 2022 los

alimentos para el hogar alcanzaron e incluso superaron

dicha participacion, dada la gran importancia de estos

TRANSPORTE Y productos de primera necesidad y el crecimiento histérico

COMUNICACIONES  de sus precios por distintas condiciones a nivel nacional e
internacional.

16,8% 14,8% 15.7% 15,4%

17.6% 17.5% 17.3% 17.2% 16,9% 16,9% 16,6%

mEDUCACION
Por su parte, la canasta de entretenimiento que tuvo su

mayor participacion entre 2017 y 2019, empieza a mostrar
= BIENESTAR una estabilizacién, manteniendo su participacién dentro
del bolsillo de los hogares en los ultimos tres afos, ante
una mayor oferta de productos y servicios. Asi mismo,
MODA comidas fuera del hogar alcanzé la mayor participacién en
los ultimos diez afios.
Las canastas de vivienda, transporte y comunicaciones y
moda son las que perdieron mayor participacidon dentro
del bolsillo de los hogares, de la mano de un incremento
en sus precios que recorté el poder adquisitivo de los
kA B =COMIDASFUERA  hogares, sumado a los altos precios de otras canastas que
24,5% 24,2% 24,6% : DEL HOGAR obligaron a los hogares a sacrificar el gasto en estas
canastas menos esenciales.

= VIVIENDA

m ALIMENTOS PARA EL
HOGAR

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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£ COMO SE HA DISTRIBUIDO EL GASTO DE LOS HOGARES EN LOS ULTIMOS 10
ANOS?

El incremento de los precios de productos de primera
necesidad a lo largo de los afos se evidencia en una
reestructuracion del bolsillo de los hogares en los ultimos
10 afos.

En 2012, la canasta que ocupaba la mayor parte del gasto
de los hogares era vivienda, mientras que para 2022 los
alimentos para el hogar alcanzaron e incluso superaron
dicha participacion, dada la gran importancia de estos
productos de primera necesidad y el crecimiento histdrico
de sus precios por distintas condiciones a nivel nacional e
internacional.

Por su parte, la canasta de entretenimiento que tuvo su
mayor participacion entre 2017 y 2019, empieza a mostrar
una estabilizacién, manteniendo su participacién dentro
del bolsillo de los hogares en los ultimos tres afos, ante
una mayor oferta de productos y servicios. Asi mismo,
comidas fuera del hogar alcanzé la mayor participacién en
los ultimos diez afos.

Las canastas de vivienda, transporte y comunicaciones y
moda son las que perdieron mayor participacion dentro
del bolsillo de los hogares, de la mano de un incremento
en sus precios que recorté el poder adquisitivo de los

= VIVIENDA hogares, sumado a los altos precios de otras canastas que
obligaron a los hogares a sacrificar el gasto en estas
canastas menos esenciales.
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DINAMICA DEL GASTO REAL DE LAS CANASTA DE CONSUMO EN LOS ULTIMOS
ANOS

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LAS CANASTAS DE CONSUMO

18,00%
COMIDAS FUERA DEL HOGAR : 14,86%
13,00% ENTRETENIMIENTO ; 8,86%
: ELECTRO ; 7,88%
8,00%
— "’\ f\
= - e B =,
3,00% ‘ o
s MODA ; 3,62%
-2,00% , \ BIENESTAR ; -0,02%
VIVIENDA ; -1,66%
-7,00% ,
N ALIMENTOS PARA EL
HOGAR; -3,10%
-12,00%
EDUCACION ; -3,19%
-17,00%
-22,00%
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

A pesar de un punto de inflexién en el 2020, donde el gasto de los hogares en Colombia se reestructuré priorizando alimentos para el hogar, bienestar y vivienda, dejando en caida
comidas por fuera del hogar, entretenimiento y transporte. En 2022 el panorama se reversa totalmente, con una inflacién histérica, alimentos cae en el gasto, al igual que vivienda y
bienestar, mientras que comidas por fuera del hogar se recupera en 2021 y destaca en 2022, entretenimiento en segundo lugar con mds de 85 conciertos solo en 2022, y transporte
y moda desacelerandose principalmente por efectos inflacionarios.
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Billones

APORTE BRUTO AL CRECIMIENTO DEL GASTO REAL POR CANASTAS ANO
ACUMULADO
$40 ENTRETENIMIENTO, COMIDAS POR

FUERA DEL HOGAR, TRANSPORTE Y

RO BIENESTAR MODA FUERON LAS CANASTAS

$30 EQUCACION QUE APORTARON AL CRECIMIENTO
DEL GASTO REAL EN EL 2022

BIENESTAR VIVIENDA
EDUCACION
$ 20 Después de dos anos con un confinamiento
progresivamente menor, en el 2022 el
EDUCACION mprador en Colombi realizar

VIVIENDA ENTRETENIMIENTO 50 prador e olo "b a pudo ea, ar sus
“ o compras de venganza”, ya que después de una
caida en la asignacién en 2020 y un crecimiento
HOGAR PARA EL HOGAR del 2021 derivado del bajo nivel comparativo, el

VIVIENDA : . .
2022 afirma que los hogares en Colombia estan

ALIMENTOS PARA EL
HOGAR COMIDAS FUERA DEL COMIDAS FUERA de regreso a las calles y en eventos por fuera
HOGAR DEL HOGAR del hogar, como conciertos, festivales, lugares
$0 ALIMENTOS PARA EL HOGAR de estudio y trabajo, entre otros.
BIENESTAR ALIMENTOS PARA
COMIDAS FUERA EL HOGAR ) )

DEL HOGAR Por otro lado, canastas de primera necesidad
VIVIENDA caen en aporte, no porque se esté consumiendo
-$10 EDUCACION menores cantidades, sino mas bien, es la

BIENESTAR

muestra de que en 2022 los hogares en
Colombia tuvieron que esforzarse mas por
mantener sus niveles de consumo en estas

-$20 canastas.

RO
ENTRETENIMIENTO

-$ 30
2019 2020 2021 2022
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En 2022, la canasta de navidad tiene un crecimiento de 9,7% en
pesos corrientes, lo que muestra que los hogares hicieron un

25.9% enorme esfuerzo en continuar con esta tradicion familiar, cultural,
nacional y vacacional, mas el impacto de la inflacién.

GASTO DE LOS HOGARES Y SU DINAMICA A FINAL DE 2022

En términos reales, la canasta de navidad tuvo un decrecimiento

14,0% 1 8% 13,1% de -12,9%, con una inflaciéon de 25,9%. Este dato negativo se
o 9.67% 10.2% explica por un fuerte aumento de precios sobre todo en la canasta

de alimentos, en el turismo y los bienes importados; a lo que se

3.4% debe sumar el efecto de precios del Dia sin IVA, el endeudamiento

- de los hogares, el aumento de las tasas de interés y el

1.9% desabastecimiento de muchos productos. Adicionalmente, desde
hace afios se ha disminuido la cantidad de novenas que se
celebran en familia, lo que afecta parte de la canasta.

T Si la canasta de navidad hubiera sigo igual que la de 2021, el
crecimiento anual del gasto de los hogares habria sido de 2,8% y
VARIACION CORRIENTE  VARIACION REAL O INFLACION no de -1,2%.
VOLUMEN

B GASTO 2022 = GASTO DICIEMBRE 2022 = GASTO CANASTA NAVIDAD 2022
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En enero de 2023, el gasto de los hogares decrecid -1,59% frente
al mismo mes del ano pasado, este decrecimiento se debe
principalmente a la inflacidon que lleva varios meses golpeando

el bolsillo de los hogares, a una menor colocacidn de créditos y
al aumento del servicio de la deuda.

Segun Gastometria de RADDAR, el gasto de los hogares en
Colombia en enero de 2023 fue de $80,92 billones de pesos y en
los Ultimos 12 meses fue de $949,8 billones de pesos. Este gasto
presentd un crecimiento corriente anual de 11,4%, debido
especialmente a que en el mes de enero se da inicio a la -
temporada escolar, lo que mueve el gasto en los hogares con
ninos/as en edad escolar.

Este gasto tuvo un cambio de -21,3% en pesos corrientes en
frente al mes anterior; los hogares fuvieron una inflacién mensual

de 1,8% y de 13,25% frente al ano pasado; esto causd que el
gasto de los hogares en términos reales haya decrecido -22,6%

frén’re al mes anterior y decrecido -1,6% frente al mismo mes del IIEI:BEI:III EL EAS“] DE lI]S IIlll}AIIIES ENE““ DE 2“23,
noped COMPARADO CONTRA EL MISMO MES DEL ANO PASADO.

Si bien en enero se dieron algunos de los aumentos salariales,
esto no alcanza a compensar la pérdida de capacidad de
compra de los hogares por un mayor servicio de deuda y el peso
de las compras frecuentes.

24 CONSUMER REPORT - ENE 2023 RAG DVH Eﬁﬂi‘n"?deg“e
roup




18,00%

13,00%

8,00%

3,00%

-2,00%

-7,00%

DINAMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES

VAR IPC; 13,25%

VAR GASTO:; 11,44%

8

Fuente: Gastometria Raddar, enero -2023

VAR GASTO REAL; -1,59%
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CONSUMER REPORT - ENE 2023

El gasto de los hogares en Colombia en enero de
2023 fue de $80,92 billones de pesos y en los Ultimos
12 meses fue de $949,8 billones de pesos. Este
gasto presentd un crecimiento corriente anual de
11,4%, debido especialmente:

-Al crecimiento de la inflacién, que no ha cedido
desde el primer semestre del 2022.

-El aumento del salario minimo que genera un
mayor ingreso disponible para algunos hogares.
-El inicio de la temporada escolar genera un
movimiento en el bolsillo de los hogares con hijos.
-Aumento de los productos y servicios que estdn
indexados.

-Un mayor crecimiento de las remesas con un
aumento de la tasa de cambio.

-Un aumento del servicio de deuda.

-Una menor colocacidén de créditos de libre
destinacion.

Los hogares tuvieron una inflacion mensual de 1,8%
y de 13,25% frente al ano pasado; esto causd que
el gasto de los hogares en términos reales haya
decrecido -22,6% frente al mes anterior y decrecido
-1,6% frente al mismo mes del ano pasado.
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DINAMICA ANUAL DEL GASTO REAL POR NIVEL DE DINAMICA ANUAL DE LA INFLACION
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LOS HOGARES DE INGRESOS ALTOS FUERON QUIENES REGISTRARON LA LA INFLACION DE LOS HOGARES DE INGRESOS ALTOS NO DA TREGUA Y
MAYOR CAIDA DEL GASTO REAL. SIGUE CON UNA TENDENCIA ALCISTA.

Mientras que el gasto fotal y el gasto de los hogares con ingresos altosy  La inflacion si bien contfinba en altas cifras historicas, se puede ver
medios siguen registrando una tendencia negativa, los hogares con como en los hogares de ingresos bajos este mes de enero la tendencia
bajos ingresos registraron una leve recuperacion en la tendencia del se desacelerd, mientras que para los hogares de ingresos altos la
gasto real, lo que puede deberse a que estos hogares pudieron sentir  tendencia continua bastante inclinada.

en mayor proporcion el aumento del salario minimo, teniendo asi un

mayor ingreso disponible.
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PESO DE LA COLOCACION DE CREDITOS EN EL GASTO INGRESO DE LOS HOGARES

47,00% APORTES AL CAMBIO EN EL GASTO
= CAMBIO EN CREDITOS DE CONSUMO ~ mCAMBIO EN SALARIOS Y RENTAS
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RAAQDVY &=
LAS ALTAS TASAS DE INTERES Y EL SERVICIO DE DEUDA ESTAN GENERANDO UN FUERTE EFECTO EN EL CRECIMIENTO DEL GASTO DE LOS
HOGARES, REDUCIENDO LA COLOCACION DE CREDITOS EN LOS HOGARES.

Si bien el aumento de los salarios en el mes de enero puede ser un gran aliciente para los hogares, si se puede evidenciar como €l

aporte que hace esta categoria de salarios y rentas es menor, ya que en diciembre se da el pago de la prima y ofras prestaciones
sociales que generan un mayor ingreso por salarios.

27 Fuente: Gastometria Raddar, enero-2023
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DINAMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES, FUENTES Y USOS _

El gasto de los hogares en Colombia en enero de
2023 fue de $80,92 billones de pesos y en los Ultimos
12 meses fue de $949,8 billones de pesos. Este

gasto presentd un crecimiento corriente anual de
( 11,4%, debido especialmente:

140,0%

-Al crecimiento de la inflacién, que no ha cedido
90,0% VAR SERVICIO DE desde el primer semestre del 2022.

DEUDA; 34,1% -El aumento del salario minimo que genera un
3 mayor ingreso disponible para algunos hogares.
| VAR TARJETA DE -El inicio de la temporada escolar genera un
CREDITO; 17,4% movimiento en el bolsillo de los hogares con hijos.
40,0% [\/AR IPC: 13,2% -Aumento de los productos y servicios que estdn

indexados.

-Un mayor crecimiento de las remesas con un
aumento de la tasa de cambio.

VAR -Un aumento del servicio de deuda.

COLOCACION DE -Una menor colocacion de créditos de libre
CREDITOS; -3,7% destinacion.

VAR GASTO; 11,4%

-10,0%

Los hogares tuvieron una inflacion mensual de 1,8%
y de 13,25% frente al ano pasado; esto causd que
el gasto de los hogares en términos reales haya

o decrecido -22,6% frente al mes antferior y decrecido
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“SKYLINE” DE PENETRACION DE ALGUNOS ACTIVOS TECNOLOGICOS EN LOS HOGARES
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CUOTA POR MILLON POR TIPO CREDITO Y TASA

$54.000,00 CUOTA
45300000 CONSUMO A 24
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$62.000,00 $52.957,98
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CAMBIO ANUAL DE LA CUOTA POR MILLON POR TIPO CREDITO
Y TASA

CUOTA HIPOTECARIA
A 120 MESES; 41,4%

38%
28%
18%
CUOTA CONSUMO A
24 MESES; 8,9%
8%
CUOTA TARJETA DE
CREDITO A 6 MESES;
3,4%
2%
e 4 B - B R 8RR NS & 8§ & §
SE88382858R52528 5828508082528 8828¢F885¢85588828¢83

EL AUMENTO DE TASAS DE INTERES, GENERA PAGOS MENSUALES POR MILLON MAS ALTOS, CAUSANDO QUE LA CUOTA DE SERVICIO DE
DEUDA MENSUAL AUMENTE DE MANERA IMPORTANTE, SOBRE TODO EN LOS CREDITOS HIPOTECARIOS.
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INDICES DE CUOTA HIPOTECARIA Y ARRIENDO EN

VIVE EN ARRIENDO

COLOMEBIA - ENERO DE 2022
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¢ COMO SE HA AJUSTADO EL GASTO Y CONSUMO EN CASA Y FUERA?

TAMANO DEL MERCADO EN PESOS, S| EN MARZO

160,0 DE 2019 ERA $100
CONSUMO
EN EL
150,0 HOGAR;
145,6
TOTAL; 139,
140,0 O 39.6
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PRECIOS PROMEDIO, SI EN MARZO DE 2019 ERA $100
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TAMANO DEL MERCADO EN PESOS, SI EN MARZO DE

2019 ERA $100
125,0 3
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ESTRUCTURA DEL GASTO RECURRENTE DE LOS HOGARES
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COMPRAS FRECUENTES COMPRAS Y PAGOS FRECUENTES PAGO DE CUOTAS EN EL INGRESO DE LOS HOGARES

EL MAYOR PESO DEL SERVICIO DE DEUDA EN EL GASTO, AUMENTA EL
APORTE DE LOS GASTOS CONTINUOS DE LOS HOGARES.

El aumento de la cartera de consumo e hipotecaria en 2022 y el alza
de las tasas de interés de estos créditos, han causado que los créditos
con tasa variable, aumenten el servicio de deuda de manera
significativa, aumentando mds de 3% completos de pocketshare en un
ano.

INGRESO DISPONIBLE SOBRE EL INGRESO DE LOS HOGARES

28,00%

/\/\/\/

18,00%

8,00%

mmmmm

EL INGRESO DISPONIBLE DE LOS HOGARES CONTINUA REDUCIENDOSE
POR LA INFLACION DE ALIMENTOS Y EL SERVICIO DE DEUDA.

Durante 2021, el ingreso disponible se redujo casi dos puntos
porcentuales completos sobre el ingreso de los hogares por el
aumento del valor de las compras frecuentes, afectadas
mayormente por la inflacion de alimentos; en 2022, la disminucion
del disponible viene por el aumento del servicio de deuda.

33 Fuente: Gastometria Raddar, enero -2023 CONSUMER REPORT — ENE 2023 RAG DVH Eﬁgsmu?degre
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DATOS ESPERADOS 2022
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CRECIMIENTO DEL CONSUMO DE HOGARES EN EL PIB

Fuente: Fondo Monetario Internacional (PIB), RADDAR (CH)
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MAPA DE ESCENARIOS A 2023 AJUSTADO

MAPA DE ESCENARIOS

mPOSIBLE ®m DESEABLE

PROBABLE

ESC 14 - NORMALIZACION
PETROLEO A MAS USS60 BARRIL
POBLACION VENEZOLANA ESTABLE
INFLACION BAJANDO A 7%

ESC 5 — DESACELERACION LENTA
PETROLEO A MAS US$60 BARRIL
POBLACION VENEZOLANA ESTABLE
INFLACION BAJANDO A 5%

ESC 11 - PETROLIZACION
PETROLEO A MAS USS90 BARRIL
POBLACION VENEZOLANA ESTABLE
INFLACION BAJANDO A 7%

ESC 13 - CONTINUIDAD
PETROLEO A MAS USS$60 BARRIL
MIGRACION CRECIENDO
INFLACION BAJANDO A 7%
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VARIABLES QUE CONFORMAN LOS ESCENARIOS

ESC 14 - NORMALIZACION
PETROLEO A MAS USS$60 BARRIL
POBLACION VENEZOLANA ESTABLE
INFLACION BAJANDO A 7%

ESC 5 - DESACELERACION LENTA
PETROLEO A MAS US$60 BARRIL
POBLACION VENEZOLANA ESTABLE
INFLACION BAJANDO A 5%

ESC 11 - PETROLIZACION
PETROLEO A MAS US$90 BARRIL
POBLACION VENEZOLANA ESTABLE
INFLACION BAJANDO A 7%

ESC 13 - CONTINUIDAD
PETROLEO A MAS US$60 BARRIL
MIGRACION CRECIENDO
INFLACION BAJANDO A 7%

1,5% - 2,5%

1,0% - 2,0%

2,5% - 4,0%

1,5% - 2,57

AUMENTA EL SMLV £15%
LA INFLACION NO VA A CEDER
CRECE INFORMALIDAD

AUMENTA EL SMLV +15%
LA INFLACION CEDE
EL PER CAPITA CRECE POCO
CRECE INFORMALIDAD

AUMENTA EL SMLV +15%
LA INFLACION NO VA A CEDER
CRECE INFORMALIDAD
Y SE DE BRECHA DE
PERCEPCION

AUMENTA EL SMLV £15%
LA INFLACION NO VA A CEDER
CRECE INFORMALIDAD

EL GOBIERNO PETRO BUSCARA
MANTENER SU IMAGEN PARA
ELECCIONES DE OCTUBRE,
AUMENTANDO GASTO SOCIAL.

EL RETO DEL GOBIERNO SERA LA
BAJA CREACION DE EMPLEO Y
EL AUMENTO DE BRECHAS
SOCIALES.

EL GOBIERNO BUSCARA SER

FUERTE APROVECHANDO EL

CRECIMIENTO PERO CON EL
RETO DEL EMPLEO.

EL GOBIERNO PETRO BUSCARA
MANTENER SU IMAGEN PARA
ELECCIONES DE OCTUBRE,
AUMENTANDO GASTO SOCIAL.

No Durabales (++)
Semidurables (++)
Durables (+)
Servicios (++)

OOCH (++)

No Durabales (++)
Semidurables (+)
Durables (+)
Servicios (++)

OOH (+)

No Durabales (++)
Semidurables (++)
Durables (++)
Servicios (++)

OOH (++)

No Durabales (++)
Semidurables (++)
Durables (+)
Servicios (++)

OOH (++)
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El gasto se desacelerara durante el 2023

GASTO MENSUAL DE LOS HOGARES EN VOLUMEN - OBSERVADO & ESPERADO

e ESPERADO e OBSERVADO

12 per. med. mdv. (ESPERADO)
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ez-Inl
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La persistencia de los precios, la desaceleracion de la economia y los aumentos en tasa de interés generaran una desaceleracion del gasto de los hogares
que aun asi permanecerd en nUmeros positivos para el cierre de 2022 y todo 2023.
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El gasto se desacelerara durante el 2023

14,0%
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GASTO E INFLACION OBSERVADOS Y PROYECTADOS

1%

A IPC PROYECTADO:; 10,8%
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GASTO REAL
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GASTO REAL ACUMULADO
OBSERBVADO; 2,3%
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La persistencia de los precios, la desaceleracion de la economia y los aumentos en tasa de interés generaran una desaceleracion del gasto de los hogares
que aun asi permanecerd en nUmeros positivos para el cierre de 2022 y todo 2023.
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AUMENTAN
SALARIOS

35% DE LA
INFLACION

IVA SEMESTRAL,
ICA.

ESCOLAR
REYES MAGOS

LIQUIDACION DE
COLECCIONES

ANO NUEVO
CHINO

31 DiAS
2 FESTIVOS
21 DIAS HABILES
1 PUENTE

VACACIONES
COLEGIOS,
UNIVERSIDADES,
EMPRESAS

PLAN NAL DES
ADICION PRESUP

REF SALUD
REF POLITICA
REF AGRARIA

REF ELECTORAL

SESIONES
ANTICIPADAS
DEL CONGRESO

REFERENDO
ECUADOR

¢MARCHAS 14 DE
FEBRERO?

20% DE LA
INFLACION

ICA

ESCOLAR

SAN VALENTIN

28 DIAS
0 FESTIVOS
20 DIAS HABILES
0 PUENTES

VACACIONES
COLEGIOS

PLAN NAL DES
ADICION PRESUP

REF SALUD
REF POLITICA
REF AGRARIA

REF PENSIONAL
REF LABORAL

REF ELECTORAL

10% DE LA
INFLACION

ICA, RENTA
EMPRESAS,
PREDIAL

ASAMBLEAS

ANIVERSARIOS
CADENAS

DIA DE LA MUJER

RAMADAN

31 DiAS
1 FESTIVOS
22 DiAS HABILES
1 PUENTE

PLAN NAL DES
ADICION PRESUP

REF SALUD
REF POLITICA
REF AGRARIA

REF PENSIONAL
REF LABORAL

REF ELECTORAL

ICA, RENTA
EMPRESAS,
PREDIAL,
VEHICULOS

ASAMBLEAS

SEMANA SANTA

DIiA DE LA
SECRETARIA

DIiA DEL NINO

RAMADAN

30 DiAS
2 FESTIVOS
18 DiAS HABILES
0 PUENTES

VACACIONES DE
SEMANA SANTA

PLAN NAL DES

REF SALUD
REF POLITICA
REF AGRARIA

REF PENSIONAL
REF LABORAL
REF ELECTORAL

ELECCION DE
CONSTITUYENTE
EN CHILE

5% DE LA
INFLACION

ICA, VEHiCULOS

DIA DEL
TRABAJO

DIiA DE LA
MADRE

31 DIiAS
2 FESTIVOS
21 DIAS HABILES
2 PUENTES

REF POLITICA
REF AGRARIA
REF PENSIONAL
REF LABORAL
REF ELECTORAL

PRIMA

5% DE LA
INFLACION

ICA

DIA DEL PADRE

PRIMA A FINAL
DE MES

30 DiAS
2 FESTIVOS
20 DIAS HABILES
2 PUENTES

VACACIONES
COLEGIOS Y
UNIVERSIDADES

CAMPANA

NUEVA
LEGISLATURA

PRIMA

SE REDUCE LA
JOR LABORAL

5% DE LA
INFLACION

ICA, IVA
SEMESTRAL

31 DIiAS
2 FESTIVOS
19 DiAS HABILES
1 PUENTE

VACACIONES
COLEGIOS Y
UNIVERSIDADES

CAMPANA

5% DE LA
INFLACION

ICA, RENTA
PERSONAS

LIQUIDACION DE
COLECCIONES

7 DE AGOSTO

31 DiAS
2 FESTIVOS
21 DiAS HABILES
2 PUENTES

SEPTIEMBRE

CAMPANA

5% DE LA
INFLACION

ICA, RENTA
PERSONAS

DiA DELAMOR Y
LA AMISTAD

30 DIAS
0 FESTIVOS
21 DIAS HABILES
0 PUENTES

OCTUBRE

CAMPANA

ELECCIONES DE
ALCALDES
GOBERNADORES
CONSEJO
ASAMBLEAS
JAL

5% DE LA
INFLACION

ICA, RENTA
PERSONAS

DiA DE LA RAZA

HALLOWEEN

31 DIiAS
1FESTIVO
21 DIAS HABILES
1 PUENTE

SEMANA DE
RECESO

CAMPANA

SEGUNDA

VUELTA POR

ALCADIA DE
BOGOTA

5% DE LA
INFLACION

ICA

DIiA DE MUERTOS

ACCION DE
GRACIAS

BLACK FRIDAY

30 DiAS
2 FESTIVOS
20 DiAS HABILES
2 PUENTES

&

CONSTITUYENTE
EN CHILE

5% DE LA
INFLACION

ICA

DiA DE LAS
VELITAS

NOVENAS
NAVIDAD

HANUKKAH

31 DIiAS
2 FESTIVOS
19 DiAS HABILES
2 PUENTES

VACACIONES
COLEGIOS,
UNIVERSIDADES,
EMPRESAS.




PLAN NAL DES
ADICION PRESUP

R
R
RE

AUMENTAN
SALARIOS

35% DE LA
INFLACION

IVA SEMESTRAL,
ICA.

ESCOLAR

REYE
LiQui
COLE@EON

ANO NUEVO
CHINO

31 DiAS
2 FESTIVOS
21 DiAS HABILES
1 PUENTE

VACACIONES
COLEGIOS,
UNIVERSIDADES,
EMPRESAS

D

REFERENDO
ECUADOR

¢MARCHAS 14 DE
FEBRERO?

20% DE LA
INFLACION

ICA

28 DIAS
0 FESTIVOS
20 DiAS HABILES
0 PUENTES

VACACIONES
COLEGIOS

PLAN NAL DES
ADICION PRESUP

PLAN NAL DES
ADICION PRESUP

E EF D
CA
RIA
A
AL

REF ELECTORAL

10% DE LA
INFLACION

ICA, RENTA
EMPRESAS,
PREDIAL

ASAMBLEAS

31 DiAS
1 FESTIVOS

22 DiAS HABILES

1 PUENTE

REF ELECTORAL

ICA, RENTA
EMPRESAS,
PREDIAL,
VEHICULOS

ASAMBLEAS

SEMANA SANTA

RAMADAN

OMPR

18 DIiAS HABILES
0 PUENTES

VACACIONES DE
SEMANA SANTA

PLAN NAL DES

REF SALUD

ENE
ERTIDUMBRE

CONSTITUYENTE
EN CHILE

5% DE LA
INFLACION

ICA, VEHiCULOS

E CAPACI

31 DIAS
2 FESTIVOS

21 DiAS HABILES

2 PUENTES

REF POLITICA

R GRAR,
L

PRIMA
5% DE LA
INFLACION

ICA

RE
AL

30 DIAS
2 FESTIVOS

20 DiAS HABILES

2 PUENTES

VACACIONES
COLEGIOS Y

UNIVERSIDADES

&
e | am | | o [ o | e [ | o | | |

NUEVA
LEGISLATURA

PRIMA

SE REDUCE LA
JOR LABORAL

5% DE LA
INFLACION

ICA, IVA
SEMESTRAL

19 DiAS HABILES
1 PUENTE

VACACIONES
COLEGIOS Y
UNIVERSIDADES

5% DE LA
INFLACION

ICA, RENTA
PERSONAS

31DIAS
2 FESTIVOS
21 DIAS HABILES
2 PUENTES

5% DE LA
INFLACION

ICA, RENTA
PERSONAS

30 DIAS
0 FESTIVOS
21 DiAS HABILES
0 PUENTES

CONSEJO
ASAMBLEAS
JAL

5% DE LA
INFLACION

ICA, RENTA
PERSONAS

ad,
21 DiAS HABILES
1 PUENTE

SEMANA DE
RECESO

ALCADIA DE
BOGOTA

5% DE LA
INFLACION

ICA

30 DiAS
2 FESTIVOS

20 DiAS HABILES

2 PUENTES

CONSTITUYENTE
EN CHILE

5% DE LA
INFLACION

ICA

DiA DE LAS

2 PUENTES

VACACIONES
COLEGIOS,

UNIVERSIDADES,

EMPRESAS.




CALENDARIO CULTURAL 2023: FERIAS, FIESTAS Y FESTIVALES

Feria de Manizales /
Reinado
Internacional del
Café.

Carnaval de Negros
y Blancos, Pasto.

HAY Festival,
Cartagena.

Carnaval del Diablo,
Riosucio.
Fiestas en Corraleja,
Sincelejo.

Carnaval de
Barranquilla.

Carnavales del
Fuego, Narino.
Festival  Nacional
del Bunde, Tolima.

Torneo
Internacional  del
Corrido Llanero,
Vichada.

Festival
Internacional de
Cine, Cartagena.

Festival vallenato
“Francisco el
Hombre".
Riohacha.

Festival
Internacional de la
Cancion  Llanerq,
Villavicencio.
Festival
internacional de
arte en Cali.

Festival Internacional
de Cine “Eurocine”,
Bogotd.

FILBO, Corferias.

Festival Internacional
de musica llanera,
Saravena.

Festival de la
Leyenda Vallenata,
Valledupar.

Feria agrocomercial,
Bucaramanga.

Feria de La
antioquenidad,
Medellin.

AGROCARIBE,
Barranquilla.

Festival de la cultura
wayUu, Uribia.
Festival de
intérpretes de la
cancién “Mono
Nunez”, Ginebra.
Triathlon
infernacional,  San
Andrés.

Colombia al parque,
Bogota.

Agroexpo, Corferias.
Colombiamoda,
Medellin.

Feria de las flores,
Medellin.

Fiestas del mar,
Santa Marta.

Feria de las flores,
Medellin.

Carnaval de
Bogota.

Rock al parque,
Bogotd.

Festival nacional de
cometas en Villa de
Leyva.

Juegos bolivarianos,
Armenia y Pereira.
Fiesta del petrdleo,
Barrancabermeja.

Festival Internacional
de Jazz, Medellin y
Bogotd.

Fiesta de Nuestra
Senora de las Lajas
en Ipiales.

Feria nacional del
café, Armenia.

Feria Bonita,
Bucaramanga.
Festival “Luna
Verde”, Islas San
Andrés.

Septiembre

Hip-Hop al parque,
Bogotd.

Festival Internacional
de cine, Bogotd.
Reinado nacional de
furismo, Girardot.
Encuentro mundial
de coleo,
Villavicencio.

Feria del libro del
oriente colombiano,
Bucaramanga.

Concurso  Nacional
de Belleza,
Cartagena.

Festival internacional
de musica popular
amazonense el
“Piracucy de oro",
Leticia.

Fiesta de la
independencia,
Cartagena.

Festival Internacional
folclérico y turistico
del Llano.

Noviembre

Reinado nacional
del bambuco,
Neiva.

Festival Nacional del
folclor colombiano,
lbagué.

Torneo Internacional
del Joropo,
Villavicencio.
Festivales de: cine,
poesia, tango,
Medellin.

Feria de Cali.

Festival de luces,
Villa de Leyva.
Festival de musica
del Pacifico,
Tumaco.

Festival
Internacional del
Joropo.

Desfile de danzas,
mitos y leyendas,
Medellin.

Consumer
RAADVY &
Group




ALGUNOS ESTRENOS DE CINE ESPERADOS:2023

Spider-Man: Cruzando el multiverso
(Spider-Man: Un nuevo universo 2)

PTRARPRGP

cuAanTum&EMIA

% =N
S g o\ ’- 2 G -
Balada de pdjaros cantores y W7 N
serpientes Dune: Parte 2 Ant-Man: Quantumania

70l Pl ‘
' : - e Misidn Imposible 7:
John Wick 4 Fast X (Fast and Furious 10) Sentencia mortal - Parte 1

‘ . \
Consumer
- RAADVY &=
Fuente: Fofogramas. Group
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ALGUNOS DATOS Y ESTRENOS SOBRE STREAMING PARA 2023
Qe O

] :

| | ] .
| L | Boymon—ser :
. - e y ° iBaymax!-Serie "

| Series- Nefflix : | ez e : I+ Zootopia+ Serie i
= I

) [ 1 * Mundo extrano I

: . Berlm‘ I | *+ House of the dragon I : e Tiana-Serie I
+ Los Brplger’ron (Temporada 3) [ « The Last Of Us I I« |wdju-Serie :

I - The Witcher (Temporada 3) | v Theldol | L. Moang (Vaiana)  Serie ]
] - Estamos muertos (Temporada 2) | |+  The White House Plumbers | 1______:::::6:::._:_______
| La caida de la casa Usher | « Love &Death l : ) :
|+ Tomb Roider | canameciy : :
| . ?'fJCk Mirror (Temporada 6) I ] * Succession I |- The lord of The Rings: The |
| . El.l’r.e (Temporada 6) I | Gossip Girl I : Rings of Power :
- Vikingos: Valhalla (Tfemporada 2) [ - Bary [ "+ Aleague of Their Own :

I . EmilyenPars (femporada 4) l I « Titans | , * Allornothing: Arsenal i
Il + Yonunca (Temporada 4) [ [ I : « The Boy’s :
| —— ey —— e mee e ———— =

Cobros adicionales por parte de Netflix :
A partir de agosto de 2022 Nefflix tomard una medida en la que se l
empezard a cobrar a aquellos suscriptores que comparten cuenta vy |
pagar un exfra para quienes usan la cuenta en otra ubicacion. La

estrenar peliculas de Warner 45 dias después de su prueba inicial seria en Argentina, Honduras, Guatemala, El Salvador y I
lanzamiento, con el fin de dar la maxima exposicion en los I Republica Dominicana. Ademds se sabe que Netflix estaria  trabajando |
cines. | con Microsoft en una suscripcidon econdmica con anuncios. '

B S TS s m o - - - —o - ——----------RAd

/
Fusion entre HBO Max y Discovery + |1 ¢
En 2023 se dard la integracion de contenido de HBO Max y I |
Discovery+, y podria surgir un plan gratuito con anuncios.
Ademds, puede desaparecer la estrategia de HBO Max de | |

I
|

I NN . - -

Consumer
Knowledge
Group



4 6,7,8
e
SILVESTRE BUENA VIDA
DANGOND "BEACH
BEARA CARATAGENA

1"

FEB )
HEROES DEL
SILENCIO-LA SOLAR

-

MEDELLIN

1
MAR

JOAQUIN
SABINA

BOGOTA

SANTOS
BOGOTA

19,22,2 21
MAY ,AER_
=9 SANTIAGO
BOGOTA METAL
FEST i e
BOGOTA

BOGOTA

CONCIERTOS
CONFIRMADOS PARA 2023

25
ENE

-
THE LINK

9,10,12,15
FEB

A
TIERRA SANTA

CALI, PEREIRA, _
BOGOTA, MEDELLIN

BOGOTA

25 28
FEB FEB
| MOTLEY CRUE Y BIG TIME
DEF LEPPARD RUSH
¢ BOGOTA BOGOTA

8 L |
FESTIVAL I;{
LAUREN
o7 GOZAR Y CANTAR
BOGOTA BOGOTA
21
ABR v '2I2E "
REK ATERCIOPELADOS
MEDELLIN ¥ socoTi
20
MA
‘Y\(’
FITO PAEZ

BOGOTA

12 14 17 19
A - A,
| ALEJANDRO
'MAG.'NEgKQSONS PARAMORE FERNANDEZ VICENTICO
¢ BOGOTA BOGOTA

BOGOTA

25
23-26 24
MAR MAR MAR
AA i
PALOMA SAN BASILIO FESTIVAL NATALIA S:rﬁléggllflo
Py Sl EsTereo picnic SRS
BOGOTA BOGOTA ¢ MEDELLIN MEDELLIN

4
ABR

KANY
GARCIA

BARRANQUILLA

13
ABR

ALEJANDRO
SANZ

15 ABR

MONSTERS OF ROCK
- HOMBRES G

12,13,14
MAY

P
KANY GARCIA FONSECA

BOGOTA,

LA FEMME

PEREIRA, CALI,

BOGOTA MELLIN, CALI Y

B 5 32

BARRANQULLA

27
A MAY oCT
BAUM FESTIVAL FONSECA TIGRES DEL THE WEEKEND

BARRANQUILLA

NORTE
BARRANQUILLA

~—

BOGOTA

BOGOTA
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¢.CUANTO VA CRECER LA ECONOMIA 20227

3 43 d/.9

POR I} ENTO POR I:IIENTI] POR GIENTO
MUNDO  LATAM  GOLOMBIA
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¢.CUANTO VA CRECER LA ECONOMIA 20237
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¢.CUANTO VA CRECER LA ECONOMIA 20237
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CRECIMIENTO DEL GASTO

INFLACION

CRECIMIENTO DEL GASTO

EN PESOS EN VOLUMEN

m2022 m2023p m 2022 m2023P m 2022 m2023P
TOTAL ]4,8% | 10,2% [ 3,4%
]2,9% 8, () 2,30%

ENTRETENIMIENTO [P 21.0% . o, m—C% 0 0% P O 0T 16,5%
ELECTRO |HEEEEEM |6 57 290% e 15.0% —L T o 15,7%
COMUNICACIONEs iy 1.4% 2T o E— 7 0%
EDUCACION M .34%, E— 5,8%910% _:?827?’ —
BIENESTAR [ 9%, — 0 "% 4 0.7%
MODA = S4%, _3,0%6% m— 36%
VIVIENDA 78,557%, E— 739%% -1_073,%-
HOGAR L T A Sk T — 14,97
A“MEﬁLOGS::RA El B 23.1% — 29 3,1% -

51

Fuente: Gastometria RADDAR




AUMENTA EL APORTE DE LOS HOGARES DE INGRESOS BAJOS Y DISMINUYE EL DE INGRESOS ALTOS
CRECIMIENTO REAL DEL GASTO

— — — — — — — — — —
) |

Fuente: Gastometria RADDAR

jul
oct
ene
abr
jul-
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e
abr-20

EBAJOS ®mMEDIOS ®mALTOS

jul-20
oct-20

ene-21

abr-21

jul-21
oct-21

ene-22

abr-22

jul-22
oct-22

CRECIMIENTO ANUAL DEL GASTO REAL

Hoct-20 moct-21 moct-22

q

BAJOS MEDIOS ALTOS

PROMEDIOS
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2023 SERA EL ANO DEL CAMBIO HACIA

CCCCCCCC
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COMPOSICION DEL GASTO EN COLOMBIA 2022
mBAJOS mMEDIOS mALTOS

54

POBLACION

GASTO REAL

RAAD

Consumer
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PENSANDO UN POCO MAS ALLA EL GASTO EN 2023

0,5% - 1,5% MARCAS LOCALES  VOLVER ATIENDAS  SIN RECAMBIO CONCIERTOS
INGRESOS ALTOS 1,5% -2,5% VOLUMEN ARTESANAL ELECTRO VIAJES
2,5-4,5% NUEVO PREMIUM NUEVO LUJO CARROS CIRUGIAS
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